
但馬力指標＝目指そう指標＋手作り指標 

 

 

   

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

              

 

 

 

 

 

 

  

 

 

行動目標と但馬力の構成要素 

《ビジョンの行動目標ごとに『但馬力』を構成する 

キーワードに細分化》 

目
指
す
べ
き
方
向
・
将
来
像
の
実
現 

人

づ

く

り

家族・隣人・地域等との「つながり・絆」

次世代を担う「子ども・若者・リーダー」

みんなが参加し活躍する「 地 域 活 動 」

産

業

づ

く

り

地 域 を 支 え る 「 仕 事 ・ 雇 用 」

賑 わ い を 創 出 す る 「 交 流 」

特 色 豊 か な 「 産 業 」

誇

り

づ

く

り

多 様 で 美 し い 「 自 然 ・ 環 境 」

ふ る さ と を 誇 る 「 郷 土 愛 」

彩 り 豊 か な 「 地 域 資 源 」

安

心

づ

く

り

元 気 に 暮 ら す 「 健 康 ・ 医 療 」

みんなの生活を守る「 安全・安心 」

お い し く て 安 心 な 「 食 」

 

補 

足 

指 

標 

 

※ 

客

観 

的

な

指

標

と

主

観

的

な

指

標

あ

わ

せ

て

151 

の

指

標 

○主 地域の異なる世代の人とつきあいがある人の割合 

○客 婚姻率（人口千対） 

○客 合計特殊出生率 

○主 住んでいる地域の子どもは伸び伸びと育っていると思う人の割合 

○客 但馬夢シナリオ応募件数 

○主 地域に自分の活躍の場がある人の割合 

○客 有効求人倍率 

○主 自分の仕事にやりがいを感じる人の割合 

○客 観光客入込数 

○主 住んでいる地域に観光などの訪問客が増えている 

○客 農「観」商工連携事例数 

○主 住んでいる地域の企業は地域に貢献していると思う人の割合 

○客 野生のコウノトリのペア数 

○主 住んでいる地域はきれいだと思う人の割合 

○客 人口 1 万人あたりご当地検定受検者数 

○主 住んでいる地域に誇りや愛着を感じる人の割合 

○客 地域団体商標登録数 

○主 自慢したい地域の風景や名所がある人の割合 

○客 健康寿命 

○主 住んでいる地域は高齢者や障害者にも暮らしやすいと思う人の割合 

○客 人口１万人あたり刑法犯認知件数 

○主 住んでいる地域で安全・安心を守る取組が行われていると思う人の割合 

○客 食糧自給率（カロリーベース） 

○主 食べ物や飲み水は安心だと思う人の割合 

目指そう指標(175 の指標で構成) 

《地域力のデータベース、ビジョンのフォローアップ指標》 

手作り指標(例示) 

《地域発見の活動・取組》 

シンボル指標 
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1
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各

ジ

ャ

ン

ル

で
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●夢テーブル委員会の活動指標 
委員会では、活動のものさし
として以下のような指標を意
識しながら活動を展開 
※以下の指標は例示 

・世代間交流の回数 

・夢のお菓子の応募数 

・小水力発電導入地区数 

・試作発電機の発電量 

・活動により発見した 

    絶景ポイント 

・未来に残したい但馬 

の生活様式 

・菓子・パン業者 

     年間販売額 

・食(材)にまつわる 

逸話・ストーリー 

・活動で取り上げた 

安全安心な地域食(材)の数 

・活動で確認した医・食・住 

のコンパクトシティ適地 

・観光ルートの策定数 


